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1. AMAC
Bu prosediiriin amaci, izmir Ekonomi Universitesi'nin iletisim politikalarini belirtmek, bu politikalarla birlikte
Kurumsal Iletisim Direktorligi’niin gdrevini, amacini ve sorumluluklarini, kurum igi ve kurum disi uygulama

yontemlerini belirlemek ve belgelemektir.

2. KAPSAM

ilgili prosediir, Universitenin tim idari ve akademik personelini kapsar.

3. SORUMLULUKLAR

3.1. Bu prosedurun uygulatiilmasindan Rektor sorumludur.

3.2. Bu prosediiriin hazirlanmasindan ve/veya giincellenmesinden Kurumsal iletisim Direktorligii
sorumludur.

3.3. Bu prosediiriin uygulanmasindan basta Kurumsal iletisim Direktorligii olmak tizere, tim fakdilteler,
enstitller ve idari birimler sorumludur. Her fakdltenin, enstitl ve idari birimin iletisim sorumlulari ve
ilgili birim yoneticileri, prosediirde yer alan her tirlii durum/olay/konuda Kurumsal iletisim

DirektorlGgi’ni bilgilendirmek, gérisine basvurmakla yakimludur.

4. TANIMLAR
4.1. g lletigim
Kurum igi iletisimin dinamik kalmasi ve calisanlarin gerek yonetim ekibiyle, gerekse birbirleriyle iletigsim

halinde olmasidir.

4.2. Dig lletisim

Kurumun dis paydaslarla surekli iletisimidir.

4.3. Sosyal Medya
internet kullanicilarinin birbirleriyle tanismasi, iletisime gecmesi, icerik paylasiminda bulunmasi, tartisma
ortami olugturmasi ve ortak ilgi alanlarindaki kisilerin bir araya gelebilecegdi gruplar olugturulmasi amaciyla

kurulan internet siteleri, sosyal aglar olarak tanimlanir ve sosyal medya kapsaminda degerlendirilir.

4.4. Basin lligkileri
Kurumlarin paydaslari nezdinde marka bilinirligini artirmak, kendisini en dogru sekilde ifade etmek ve bir
Universite olarak akademik diizeyde yapilan her turli arastirma, bulus ve rastlanan bulgulardan kamuoyunu

basin kanali ile haberdar etmeyi kapsar.
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4.5. Yayinlar
Tanitim kitapciklari, yillik raporlar, dergiler, brosurler, cep kilavuzlari, el ilanlari, posta kartlari, posterler vb.
basili malzemeler, reklam, promosyon malzemeleri, internet medyasini (6rn. sekmeler, klinyeler, portallar, e-

posta kartlar1) kapsar (Ayrica Bkz. Basili Malzemeler Proseduru).

4.6. Dis Paydas
Kurumun hizmetlerinden dolayli olarak etkilenen, kurulusu etkileyen kisi ya da gruplardir. izmir Ekonomi
Universitesi'nin dis paydaslari aday égrenciler ve velileri, dgretmenler, sivil toplum érgitleri, diger

universiteler, fikir liderleri, basin, is dinyasi, kamu kurumlari yani genel kamuoyudur.

4.7.i¢ Paydas
Kurumun, hizmetleri ile ilgisi olan, kurumdan dogrudan etkilenen ya da kurumu etkileyen gruplardir. izmir
Ekonomi Universitesi’nin i¢ paydaglari yonetim, Miitevelli Heyeti, akademisyenler, idari ¢alisanlar, 6grenciler

ve mezunlardan olusur.

4.8. itibar Yonetimi
Bir kurumun veya markanin itibarini daha iyi konuma getirmek igin yapilan ¢alismalarin bitanadar. Bu

calismalarin amaci, kurum veya marka icin belirli bir kimlik konumlandirmasi yapmaktir.

5. TEMEL TEMSIL PRENSIPLERI

5.1. izmir Ekonomi Universitesi’nin basta dis paydaslar nezdindeki basin iliskileri, reklam ve ilan
calismalari ile tim iletisim galismalari aday égrenci tanitim faaliyetleri disinda Kurumsal iletisim
DirektorlGga tarafindan yaratalar.

5.2. Tum akademik ve idari birimlerin basta kriz iletisimi olmak Uzere, iletisim suregleri proseduru icinde
belirtilen her tiirlii konu ve baglikta Kurumsal iletisim Direktorligu ile irtibata gegmeleri, gériglerini
almalari ve durumun her evresinde haberdar etmeleri gerekmektedir.

5.3. Kurumsal iletisim Direktérligi'niin gérevi, izmir Ekonomi Universitesi'nin tim i¢ ve dis paydaslarina
ve hedef kitlesine dogru, guincel ve faydali bilgiler sunmak ve Universitenin iginde bulundugu ortami
anlamasina, 6ngérmesine ve yonetmesine yardimci olarak egitim, dugtnce ve hizmet alanlarindaki
dinamik misyonlarina hizmet etmektir.

5.4. Kurumsal iletisim Direktérligii, toplumu ve (iniversite camiasini izmir Ekonomi Universitesi’'ndeki
calismalar ve etkinlikler hakkinda bilgilendirmeyi, izmir Ekonomi Universitesi'nin 6gretim (iyeleri, idari
personeli ve égrencileri tarafindan sunulan katkilarin toplum tarafindan anlasiima ve takdir edilme
seviyesini yukseltmeyi, dis etkileri anlayip bunlarin GUstesinden gelme konusunda universiteye

yardimci olmayi ve 6gretim Gyelerine/goérevlilerine ve idareye basin iligkileri konusunda danismanlik
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hizmetleri sunmayi amaglar.

5.5. Kurumsal iletisim Direktérligi; gazeteler, radyo ve televizyon, dergiler, haber ajanslari ve internet
yayincilari da dahil olmak Gzere yerel, ulusal ve uluslararasi haber medyasiyla yakin iligki iginde
caligir.

5.6. izmir Ekonomi Universitesi, ulusal ve uluslararasi basin igin giivenli ve itibarli bir haber kaynagi
konumundadir. Bu konumu koruma amaci ile haber degeri tasiyan, nitelikli, dogru ve kanitlanabilir
bilgi iceren duyurular/haber ¢calismalari/réportajlar yapilmasina ve bu kapsamda basin iligkilerinin

yonetilmesine 6zen gosterilir.

5.7. Uygulama

5.7.1. Kurumsal iletisim Faaliyetleri
izmir Ekonomi Universitesi Kurumsal iletisim Direktorliigi’niin amaci, Universitenin itibarini korumak ve
artirmaktir. Kurumsal iletisim Direktérliigi, Universitenin hem dis (medya, aday égrenciler, mezunlar, aileler,
IEU dostlari, kamuoyu vs.) hem de i¢ (6grenci, dgretim yeleri/géreviileri, idari personel, Miitevelli Heyeti vs.)
iliskilerini guclendirmek igin stratejik iletisim plani (Gniversite ¢apinda iletisim agi ile birlikte) hazirlamak ve
uygulanmasini denetlemekten sorumludur. Universitenin 6ne ¢ikan basarilarini yerel, ulusal ve uluslararasi
dizeyde duyurur.
Kurumsal iletisim Direktérligu, Universitenin merkezi ydnetimi binyesinde kapsamli bir iletisim kapasitesi
olusturmanin yani sira, her tirll i¢ ve dis iletisim konusunda Rektor'e ve diger Ust dizey yoneticilere rehberlik
saglar. Kurumsal iletisim Direktorliigl, Universite genelinde iletisim faaliyetlerinin koordinasyonu ve bu
calismalarin, mezun iligkileri dahil, Universitenin planlama ve gelistirme calismalariyla entegre edilmesi

konusunda fakulte ve idari personel ile yakin igbirligi iginde ¢aligir.

Ofisin sundugu hizmetlerden bazilari:

» Medya ve halkla iligkiler (sorun yénetimi, internet sitesi yonetimi, medya egitimi, kriz iletisimi, medya

takibi ve medyada yer alma/erisim analizi, iletisim danismanhgi)

» Uluslararasi medya iligkileri gelistirme ve surdurme

» Etkinlik planlama destegi (protokol yonetimi ve etkinlik iletisimi)

> g lletigim

» Yayim ve basim hizmetleri (basili ve dijital kurumsal brostr, rapor, poster ve ilan/reklamlarin
redaksiyonu)

» Pazarlama (Ulusal ve uluslararasi pazarlama kampanyalari)

» Kurumsal sosyal sorumluluk iletigimi

» Sosyal medya yonetimi ve takibi
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> Universite’de gergeklestirilen bilimsel calisma, arastirma ve etkinliklerin bilim iletisimi arag ve

yontemleriyle tanitimi ve yayginlastiriimasi.

5.7.2 Halkla iligkiler Yénetimi
Halkla iligkiler Yénetimi faaliyetlerinin amaci, izmir Ekonomi Universitesi’nin iletisim stratejilerine bagli olarak

hedef kitleleri nezdinde bilinirligini artirma yonundeki faaliyetlere destek vermektir.

Bu kapsamda gerceklestirilecek halka iligkiler faaliyetlerinde asagidaki hedefler gozetilir:

5.7.2.1 izmir Ekonomi Universitesi'nin gérsel, yazil ve isitsel medya iligkileri nezdinde, ulusal medyada
muttefik olugturmaya yonelik, bilgi odakl ve proaktif iletisimin kurgulanmasi, yerel medyanin
erisiminden azami Olgude yararlaniimasi ve sektorel medyada referans olarak konumlandiriimasi

5.7.2.2 izmir Ekonomi Universitesi’nin stratejileri dogrultusunda gergeklestirdigi iletisim faaliyetleri ve medya
planlarina uygun olarak, faaliyetlerine yonelik farkindalik yaratiimasi ve hedef kitleleri nezdindeki tercih

edilme ve sadakat algilarinin yukseltiimesi

5.7.3 ig iletigim

ic iletisim faaliyetlerinin amaci, galisan ve kurum nezdinde iletisimin karsilikli olarak giiglendirilmesi adina
galismalar yapilmasi ve bu gliciin kamuoyuna yansimalarini sadlayarak, Universite’nin imajinin “galisan
memnuniyetinin yiksek oldugu” kurumlar iginde yer almasina destek vermektir.

Bu kapsamda gergeklestirilecek i¢ iletisim faaliyetlerini asagidaki gibi 6zetleyebiliriz:

5.7.3.1 Calisan bagliligi ve memnuniyetinin artirilarak kurum kaltiriint olusturacak ilke ve degerlerin
benimsenmesinin ve surdurilebilirliginin saglanmasi,

5.7.3.2 Biitiin calisanlarin zihninde giiclii, benzersiz ve tutarli bir kurum kiiltiirii yerlestirmek igin insan
Kaynaklarl Muduarlagu ile koordineli galismalar yapilmasi,

5.7.3.3 Ust yonetim ile gérus birligi iginde ig iletisim programlarinin hazirlanmasi ve uygulamaya destek
verilmesi,

5.7.3.4 Calisanlarin iletisime agik olmasini, Kurum’un misyon ve hedeflerine sahip ¢gikmasini saglayan
etkinlikler planlanmasi ve uygulanmasina destek verilmesi,

5.7.3.5 Kurum igi iletisimi artiracak projeler gelistirimesi,

5.7.3.6 Kriz durumlarinda ig iletisim kanallarinin yénetiimesi.
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5.7.4 Kurumsal iletigim Araglari
Kullanilacak iletisim araci, iletisimin hedefi, hedef kitlenin buyuklugu ve yapisi, igeriginin karmasgikhgi, zaman
kisitlamalari, hukuki konular vb. faktérler g6z éniinde bulundurularak Kurumsal iletisim Direktorliigi tarafindan

belirlenir.

5.7.4.1 Haber Duyurular
Yeni haberleri paylagsmak igin en yaygin kullanilan arag yazili haber duyurusudur. izmir Ekonomi Universitesi'ni
ilgilendiren haberler “Haber Duyurusu/Biilten” yoluyla medyayla ve “i¢ Duyuru” yoluyla izmir Ekonomi
Universitesi yonetimiyle paylasilir.
izmir Ekonomi Universitesi diizeyindeki haber duyurulari birim, fonksiyon yéneticileri ve diger uzmanlarin
katkilari dogrultusunda Kurumsal iletisim Direktérligl tarafindan hazirlanir. Kurumsal iletisim Direktorligii
duyurunun yayimlanmasi 6éncesinde iletisim protokolleri cercevesinde gerekli yonetici onaylarini tamamlar.
Kurumsal iletisim Direktérltigii, Basin Aciklamalarini kurum iginde ve disinda ayni anda dagitir, IEU internet
sitesinde ve gerekli gorulen hallerde diger iletisim kanallarinda yayinlar.
Medya faaliyetlerini destekleme amaciyla goéruntili haberlere ihtiyac duyuldugunda, bu tir videolarin

hazirlanmasi ve dagitimi igin onay alinmasi zorunludur.

5.7.4.2 Soru ve Cevap Belgeleri
Tam iletisim faaliyetleri igin, Kurum i¢inde kullaniimak ve Ugtincl taraflarla yapilacak sézlu iletisime temel teskil
etmek Uzere hazirlanan, disaridan gelebilecek sorulari iceren belgelerdir.
Sorular, Universite’nin gikar ve gorisleri dogrultusunda, agiklamayi hazirlayan bolim ve Kurumsal iletisim
DirektorlGgu tarafindan yanitlanir. Bu tir soru-cevaplarda genelde hassas konular ele alinir.
Nihai onay Kurumsal iletisim Direktdrliigi tarafindan verilir. Soru ve cevap belgesi, sadece ilgili konunun biitiin

ayrintilarina hakim olmasi gereken kisilerin kullanimina sunulur.

5.7.4.3 Brifing, Roportaj ve Teke Tek Gorusmeler

Bir veya birden ¢ok konuda ayrintili bilginin birkag gazeteci veya ilgili kigilerle paylagiimasinin gerektigi
durumlarda roportaj, teke tek gorusme veya toplanti yontemi tercih edilir.

Kurumsal iletisim DirektérlGgu, (st yénetim ile yapilan biitiin réportajlarin igerigini hazirlar ve réportajlarda hazir
bulunur. Ayrica, Ust ydnetimde olmayan kisilerle IEU genelini ilgilendiren konularda yapilan réportajlarda da
hazir bulunurlar.

Genel olarak, medya temsilcileri ve ilgili kigilerle yapilacak butin goérismelerin titiz bir sekilde hazirlanmasi
gereklidir. Gorlismeyi yapacak kisilerin gérismeden 6nce medya egitimi ve ilgili konuda danismanlik almis
olmasi ve konuya 6zel ayrintili bir soru-cevap belgesinin hazirlanmasi gereklidir. IEU’niin basin sorumlusu da
roportaj boyunca gériisme yapilan kisiye eslik eder. iletisim sorumlusu, gériisme sirasinda sorulan ek sorulara

cevap verilmesi ve gerekli bilgilerin saglanmasina yardimci olur.



. . . . ik Yayin Tarihi 02.06.2022
ILETISIM SURECLERI Revizyon Tarihi/
izmir EKDNOMI UNIVERSITESI PROSEDU RU go;um’\?n Kodu
ayfa No 01

5.7.4.4 Basili Malzeme ve Yayinlar
Buyuk hedef gruplarina yonelik, karmasik yapili icerige sahip ve uzun sureli iletisim faaliyetleri igin hazirlanan
kurumsal brosur, gazete, dergi, CD, video ve internet sitesi vb. yayinlardir.
Mevcut kurumsal iletisim araglari digindaki araglar kullanilarak IEU veya IEU biinyesindeki yenilikleri anlatan
metinler yayimlanmadan ©énce Kurumsal iletisim Direktorligl tarafindan onaylanir. Kuruma iligkin tim
yayinlarin izmir Ekonomi Universitesi kurumsal kimlik esaslarina uygun olmasi zorunludur. Yayinlarin izmir

Ekonomi Universitesi kurumsal kimlik esaslarina uygunlugundan Kurumsal iletisim Direktérligi sorumludur.

5.7.4.5 ig iletisim Araglar
Universite’nin, ¢alisanlariyla paylagimini gerektiren tiim iletisim faaliyetleri, farkli iletisim aragclari vasitasiyla
gerceklestirilebilir. Bu kapsamda faydalanilabilecek olan araglar asagida verilmistir:
e e-Posta Bildirimleri

Kurum igi e-Biiltenler

e Emax

Dijital Panolar

6. Politikalar
Kurumsal iletisim Direktdrliigi temel prensipleri kapsaminda iletisim standartlarini belirlemek lizere asagidaki
maddeler olusturulmustur. Bu maddeler 6gretim Gyelerinin kendi iletisim ¢alismalarini Gretme becerisini
kisitlama niyeti tasimamaktadir. Kurumsal iletisim DirektérlGgi’niin, akademik ve idari birimlerin kampiis
icindeki ve disindaki hedef kitlelerine yonelik stratejiler gelistirme ve uygulanmasina yardimci olma amaciyla
profesyonel ¢alisanlari vardir; bu ¢alisanlar belirtilen maddelere uyacak iletisim faaliyetleri hakkinda
tavsiyelerde bulunabilir. Tim birimler, bu hizmetleri kullanmaya tesvik edilir. Birimler materyalleri kendileri
Uretmeyi tercih edecek oldugunda, s6z konusu materyalin dagitima sunulabilmesi i¢in dncelikle Kurumsal
iletisim Direktérligi'nden uygun alanda nihai onay alinmasi gerekmektedir. Herhangi bir sikinti yasanmasini
onlemek igin tim birimler, iletisim ¢aligmalarini planlarken Kurumsal iletisim Direktorligi'ne danismaya tesvik

edilir.

Asagida listelenen maddeler Kurumsal iletigsim Direktorliigii’niin konumunu ve sorumluluklarini
belirtmek i¢in hazirlanmistir.
> Medya ile lligkiler
Etkinlik Haberleri
Sosyal Medya

Reklam

YV V V V

Yayincilik Hizmetleri
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> Web sitesi

> Vefat Haberleri ve Anma Yazilari

6.1 Medya ile iligkiler

Bu maddenin amaci, medya ile izmir Ekonomi Universitesi adina iletisimde bulunacak, égretim
uyelerinin/gorevlilerinin kendi akademik uzmanlik alanlari hakkinda gazetecilere roportajlar vererek medyada
Universitenin tanitiimasinda oynayabilecegdi rol hakkinda daha kapsamli agiklamalarda bulunmaktir.
Universitenin medya ile iletisimi, Gniversite ile toplum arasinda bir irtibat noktasi olarak hizmet sunan ve genis
bir yelpazede editoryal, pazarlama, yayincilik ve diger halkla iliskiler fonksiyonlarindan sorumlu olan Kurumsal
iletisim Direktérligu tarafindan yonetilir.

Kurumsal iletisim Direktdrliigl, habere konu edilen meseleler hakkinda gériislerini sunacak uzman
akademisyen arayisinda olan medya igin birincil irtibat noktasi olarak hizmet verir. Universitenin resmi

sdzcusu Rektordur. Medyaya verilecek goruslere iliskin kosullar asagidaki gibidir:

6.1.1 Rektdrin yani sira, belirli konularda kampUs camiasinin bagka bir Gyesinin daha uygun bir
s6zcu olmasi halinde, Rektor duruma gore medya ile konugsmak Uzere bagka bir personeli
gorevlendirir.

6.1.2 Ogretim elemanlarinin kendi akademik uzmanlik alanlarinda haber medyasina géris
sunmalari etkin bicimde tesvik edilmektedir. Kurumsal iletisim Direktdrliigi personeli her
zaman, medya ile izmir Ekonomi Universitesi mensuplari arasinda bir irtibat noktasi olarak
gorev yapma firsatini yaratir.

6.1.3 Medya tarafindan kendisiyle irtibat kurulan izmir Ekonomi Universitesi mensuplari, sorularin
Universite meseleleri ile ilgili olmasi halinde, roportaj yapmayi veya bilgi sunmayi kabul

etmeden 6nce her zaman Kurumsal iletisim Direktorliigi'ne danismaldir.

6.2 Etkinlik Haberleri
izmir Ekonomi Universitesi tarafindan toplumsal fayda ve destek saglamak amaciyla gesitli sosyal etkinlikler ve
projeler tasarlanir. Bu tip sosyal etkinlik ve projeler, Universite’nin sehir ve ke ile ortak iligkilerinin olumlu bir
sekilde surdurllebilmesi icin 6nem teskil eder. Bahsi gegen etkinlik ve projenin ilgili i¢ ve dis hedef kitlelere

duyurulmasi konusunda belirlenmis olan kurallara asagida yer verilmigtir:

6.2.1 izmir Ekonomi Universitesi tarafindan hayata gegirilen sosyal program, proje ve etkinliklerin

halka duyurusunun yapilmasi karari Kurumsal iletisim Direktorligi’'ne danigilarak alinir ve
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Rektér onayina tabidir.

6.2.2 Proje ve aktiviteler hakkindaki duyuru haberlerine iligkin kararlar, Kurumsal iletisim

Direktorlugu tarafindan, ilgili departman ile gérusulerek verilir.

6.3 Sosyal Medya

ilgili politikalar iin litfen izmir Ekonomi Universitesi Sosyal Medya Prosedirii’'ne bakiniz.

6.4 Reklam
Asagida belirtilen maddelerin amaci, izmir Ekonomi Universitesi acisindan, Universite’nin misyonunu yansitan
ve kilit pazarlama mesajlarini tanitan tutarl bir toplumsal imaj saglanmasi ve izmir Ekonomi Universitesi’nin
reklam araclari (zerindeki etkisinin en st seviyeye cikartiimasidir. Universite’nin uyumlu tasarim ve reklam
metni standartlarinin karsilanmasini, misyonunun ve pazarlama mesajlarinin uygun bigcimde iletilmesini

saglamak Kurumsal iletisim DirektérlGgu’'niin sorumlulugundadir.

6.4.1 izmir Ekonomi Universitesi’nin tim akademik ve idari birimleri tarafindan istenen her tiirli
reklam Kurumsal iletisim Direktérliigii ile koordineli bicimde gergeklestiriimelidir. Buna, basin
(gazete, dergi, vs.), yayin (radyo ve televizyon), internet, reklam panolari ve levhalar da dahil
olmak iizere her tiirlii Gicretli veya Uicretsiz reklam dahildir. Kurumsal iletisim Direktérligi’ne
danigilmadan higbir reklam taahhidinde bulunulamaz. Reklam yeri rezervasyonlari ve
reklamlarin temini de Kurumsal iletisim Direktorl(igi tarafindan gerceklestirilir.

6.4.2 Tum reklamlarin, Kurumsal iletisim Direktérligi’nin takdiri uyarinca, ya kurum igi personel
kullanilarak ya da kurum disi onaylanmis bir tasarim girketi veya serbest tasarimcinin
hizmetlerinden yararlanilarak Kurumsal iletisim Direktorl(igi tarafindan hazirlanmasi

gerekmektedir.

6.5 Yayincilik Hizmetleri
Asagida belirtilen maddelerin amaci, izmir Ekonomi Universitesi ile ilgili hazirlanan her tirl( basili materyalin
(Universite i¢ ve dig hedef kitlesi igin hazirlanan ve ylksek bir kalite gerektiren yayinlarin) uygun maliyetli,
profesyonel ve Universite’nin kurumsal kimligini gézeterek hazirlanmasini saglamaktir.

Yayincilik hizmetlerine iliskin kurallar asagidaki gibidir:

6.5.1 Universite disindaki bir hedef kitleye yoneltilecek basili materyallerin Kurumsal iletisim

Direktorliigl tarafindan hazirlanmasi ve/veya yonetilmesi gerekmektedir. Ayni sey, Universite
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ici bir hedef kitleye yonelik yayinlar acisindan da gecerlidir.

6.5.2 Takvim, hazirlanacak materyale gore degisir. Ancak isi talep eden ilgili birim/kisi tamamlanmig

taslagi en ge¢ calismanin hazir olma tarihinden Ug¢ hafta dnce sunmalidir.

6.5.3 Kurum icinde tasarlanabilirse, tasarim hizmetlerinin hi¢bir maliyeti olmamaktadir. Yahut
Kurumsal iletisim Direktorligi projeyi tamamlamasi igin digaridan bir tasarim sirketi seger
(Bkz. Satin Alma Prosediiri'ne uygun sekilde). Projenin yapimi Kurumsal iletisim
Direktdrligi’niin yénetimi altinda olmaya devam eder. Bu tir durumlarda tim tasarim

hizmetlerinin ve baglantili hizmetlerin bedellerinin 6denmesinden ilgili birim sorumlu olur.

6.5.4 Baski, postalama ve diger her turlu Grun veya hizmetin maliyetinden daima ilgili birim

sorumludur.

6.6 Web Sitesi
Kurumsal iletisim Direktdrligu, stratejik bir yaklasim ve bitiinliik icerisinde hareket edilerek izmir Ekonomi
Universitesi’'nin marka degerinin korunmasini, ulusal ve uluslararasi diizeyde etkin olarak tanitiimasini
hedeflemektedir. Bu kapsamda izmir Ekonomi Universitesi ana web sitesi belirli periodlarda kontrol edilip
guncellenmektedir.

6.6.1 izmir Ekonomi Universitesi'ndeki idari ve akademik birimlerde web sitesi sorumlulari
bulunmaktadir. Web sitesi sorumlulari ilgili olduklari bélimlerin/birimlerin web sayfalarini
glncel tutmak yakimluligindedir.

6.6.2 Sireg ile ilgili Kurumsal iletisim Direktérligu ve Yénetim Bilgi Sistemleri Midurliigu, ihtiyag
duyulan destegi verir. Degisiklik veya glincellemeler igin mutlaka Kurumsal iletigim
Direktorligi’nden onay alinmasi gereklidir.

6.6.3 Kurumsal iletisim Direktorligi'nde gérevli olan personel, akademik birimlerin web sayfalarini
periodik olarak kontrol eder. Her galisanin sorumlulugunda olan akademik birimler

belirlenmigtir. (Basin birimi koordinasyonunda yapilir)

6.7 Vefat Haberleri ve Anma Yazilan
Kurumsal iletisim Direktérliigi ve insan Kaynaklar Direktérligi izmir Ekonomi Universitesi mensuplarinin
vefatl hakkinda bilgilendirilmelidir.
Gerekli gorulduginde merhum ile ilgili anma yazilari hazirlanabilir; bu yazilar genellikle kisa, birkag paragrafi

gecmeyecek bigimdedir ve Basin Birimi tarafindan hazirlanir.

7. KAYITLAR
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TUm basin ve sosyal medya yansimalari Kurumsal iletisim Direktodrligiinde saklidr.

8. GOZDEN GEGIRME

Bu prosediirii gézden gecirme ve giincellestirme sorumlulugu Kurumsal iletisim Direktdrligi’ne

aittir. Gozden gecirme her yil yapilir.

9. DEGISIKLIK/ DAGITIM/ ONAY TABLOSU

Degisen sayfa

Tarih

Degisiklik

Degisikligi yapan

Dagitim (ilgili Béliimler)

Tiim Akademik ve idari Birimler

Uygunluk Onayi (Genel Sekreter):

Yurirluk Onay! (Rektor) :
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